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Seminario I: {Para qué sirve una marca?
OBIJETIVOS Y ENFOQUE DEL SEMINARIO:

La presion de los competidores internacionales, y especialmente de los paises emergentes, hace cada vez
mas complejo competir en precios con nuestras estructuras de costes. La innovacién y diferenciacion se
convierten en las estrategias genéricas mas adecuadas, y el desarrollo y posicionamiento de marcas
reconocidas es el soporte para ello. Este es un proceso largo y complejo, y para comprenderlo
adecuadamente planteamos este seminario, a través del cual perseguimos objetivos como:

Conocer y entender para su aplicacion diferentes metodologias para el desarrollo de las marcas,
ampliando conocimientos del porqué de las marcas y su valor

Abordar desde una perspectiva eminentemente practica las diferentes estrategias para la construccién
de una marca.

Trasladar los fundamentos bdsicos del marketing para establecer el posicionamiento idéneo por
producto y canal.

Conocer las diferentes metodologias de segmentacién para la determinacién del posicionamiento,
acercandose a las ultimas tendencias de marketing de posicionamiento

Desarrollar conocimientos sobre los procesos para el desarrollo de marcas y la fijacién de sus
posicionamientos en el mercado.

CONTENIDOS:

1. La marca
B |a marca como concepto de utilidad.
B |avaloracién y evaluacidén de las marcas. Perspectiva financiera de un activo.

B Elementos constitutivos de una marca:
La evolucion de las marcas.

Los nuevos elementos generados de inspiracion.

La nueva revolucién, web 2.0, marcas en redes sociales.
B Atributos de la identidad de las marcas. Arquitectura de marcas.

B |a marca como paraguas de la estrategia.

B |a gestion de carteras.

B Caso practico de desarrollo de marca.

2. El posicionamiento

B Claves del desarrollo del posicionamiento.

B Las leyes del posicionamiento.

B Estrategias de Posicionamiento, analisis para la segmentacion.

B Herramientas para el posicionamiento de marcas.



